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Número de créditos:      4         Teóricas    Práticas    Total
Duração em semanas: 15 Carga horária semanal             4     0          4
Períodos - oferecimento: I Carga horária total           60     0        60

Pré-requisitos (Pré ou co-requisitos)*

Ementa

Definição de marketing. Marketing Esportivo. A Indústria do Marketing Esportivo. O marketing usando o
esporte. Economia do Esporte. 

Oferecimento aos Cursos

Curso Modalidade Período

Educação Física(BAC) Optativa -
Educação Física - Bacharelado(BAC) Optativa -
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Seq Aulas Teóricas Horas/Aula

1 Definição de marketing

1.1. Conceitos de marketing
1.2. O marketing na sociedade
1.3. Histórico do marketing
1.4. Histórico do marketing esportivo

4

2 Marketing Esportivo

2.1. Teoria do marketing esportivo
2.2. Entendendo a indústria esportiva
2.3. A natureza especial do marketing desportivo
2.4. A gestão do marketing esportivo
2.5. Uma estrutura para marketing esportivo
2.6. Esporte e sociedade

20

3 A Indústria do Marketing Esportivo

3.1. Conceito de indústria, de administração esportiva e indústria do esporte
3.2. Mix de marketing e a indústria do esporte
3.3. O produto na indústria do esporte
3.4. O esporte como ferramenta de marketing
3.5.  Pesquisa e segmentação no marketing esportivo

16

4 O marketing usando o esporte

4.1. Estratégias de determinação do preço na indústria do esporte
4.2. Distribuição na indústria do esporte
4.3. Promoção na indústria do esporte
4.4. Métodos promocionais no esporte
4.5. Relações de mídia no esporte
4.6. Marketing via endossos e patrocínios

12

5 Economia do Esporte

5.1. Importância da indústria do esporte na economia
5.2. Aspectos econômicos da indústria do esporte
5.3. O Produto Interno Bruto (PIB) do esporte

8
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